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CHARAKTERISTIKA MAĎARSKÉHO TRHU

1. Štatistika

Maďarskí návštevníci v ubytovacích zariadeniach CR na Slovensku v rokoch 2002 - 2008

	Ukazovateľ
	2002
	2003
	2004
	2005
	2006
	2007
	2008

	Počet návštevníkov
	88 268

	100 546
	111 065
	121 615
	121 981
	93797
	90123

	Počet prenocovaní
	268 066

	295 686
	307786
	321 832
	327 311
	247703
	225271

	Priemerná dĺžka pobytu
	3,0
	2,9
	2,8
	2,7
	2,7
	2,6
	2,5


Zdroj: Ministerstvo hospodárstva SR, sekcia turizmu

Z hľadiska AZCR je pre Slovensko významných niekoľko rozhodujúcich trhov a tradične k nim patrí aj Maďarsko. Pre maďarských návštevníkov je Slovensko krajina 2. alebo 3. dovolenky, resp. víkendového pobytu. Maďarské štatistiky uvádzajú omnoho vyššie čísla návštevnosti maďarských občanov na Slovensku. Do slovenských štatistík nie sú napríklad zarátané návštevy známych, či príbuzných, respektíve návštevy bez prenocovania. 
2. Charakteristika maďarských návštevníkov

· mládež vrátane žiakov a študentov: individuálny aj organizovaný CR s motívom: lyžovanie, turistika, dejiny, adrenalínové športy, atď. s požiadavkou na lacné, čisté ubytovanie
· rodiny s deťmi: najmä individuálny CR s motívom: lyžovanie, turistika, aquaparky, mestský a kultúrny CR (poznávací) s požiadavkou na cenovo dostupné ubytovanie so službami 

· návštevníci v produktívnom veku vrátane obchodných cestujúcich: organizovaní aj individuálni

Charakteristika cestovateľského správania maďarských turistov na Slovensku

· tradícia cestovania pri každej príležitosti bez dlhodobého plánovania

· Slovensko ako produkt CR v Maďarsku nie je cieľom hlavnej dovolenky

· najbežnejší motív dovolenky na Slovensku: víkend, predĺžený víkend, sviatky: 3-4 noci

CIEĽOVÉ OBLASTI
· najnavštevovanejšie oblasti – bez zmeny desiatky rokov: Vysoké a Nízke Tatry, Slovenský raj, ďalej je to  prírodné a kultúrne dedičstvo (spoločná história, mestské pamiatkové rezervácie, hrady a zámky, jaskyne), aquaparky 

VYHĽADÁVANÉ PRODUKTY CR  
Dopyt návštevníkov z Maďarska sa orientuje na produkty, ktoré robia Slovensko jedinečným. Obľúbené sú najmä:
· zimné pobyty na horách a zimné športy, vrátane nových foriem (snowboard, snowtubing)
· mestský a kultúrny cestovný ruch vrátane okružných ciest (spoločná história)
· letné pobyty na horách a letné športy, vrátane nových foriem (napríklad golf)
· spoločná ponuka rôznych foriem CR v rámci V4 a projektu European Quartet-One Melody

3. SWOT Analýza Slovenska z pohľadu maďarských návštevníkov 

pozitíva a príležitosti

-   zlepšujúca sa infraštruktúra a ponuka v CR vďaka podporným projektom EÚ, ako aj

cezhraničná spolupráca podporovaná EÚ

-   spolupráca štátnych a súkromných subjektov /TDM/, zviditeľňovanie sa regiónov aj

v maďarskom jazyku

-   podujatia, propagácia, kampane a materiály v maďarskom jazyku

negatíva a ohrozenia   

· svetová finančná kríza
· klesajúca životná úroveň obyvateľstva v Maďarsku
· znížené výdavky domácností na spotrebnom trhu vrátane CR 

· masívna marketingová propagácia DCR, rozširovanie pôsobnosti rekreačných šekov, množstvo zaujímavých domácich podujatí, čím sa zvýšil záujem o dovolenku doma (v Maďarsku) o cca 4,2%

· zvýšený tlak na trh CR vyvíjajú národné agentúry Rumunska, Poľska a 

Českej republiky
· politická nestabilita medzi SR a MR
· nedostatočne vyvinutá infraštruktúra

· nesúlad ceny a kvality služieb
· jazykovo nepripravení pracovníci vo sfére služieb CR (pokladne, obsluha)
· neochota, chýba úsmev pracovníkov v službách
Spracovala: Soňa Jelínková,

Budapešť, marec 2009
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